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Akomi risponde a Sgarbi: «Siamo
rimasti di capra. Contattaci per loghi
di insolente bruttezza»

Redazione Web
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«Siamo rimasti di capra. Contattaci per progettare
loghi di insolente bruttezza». Impossibile non
sorridere all’ironia con cui I’agenzia creativa akomi,
ideatrice del logo di Bergamo Brescia Capitale
italiana della cultura 2023, ha deciso di rispondere
alle critiche di Vittorio Sgarbi che ieri hanno
inflammato il web.

In una nota pubblicata sui suoi profili social e poi
rilanciata dalle agenzie di stampa, il sottosegretario
alla Cultura ha definito il logo creato da akomi «di

insolente bruttezza». E in meno di 24 ore akomi ha
lanciato un sito istantaneo dedicato che ribalta le

parole di Sgarbi trasformandole in uno slogan. La pagina della homepage dice tutto: si
apre con il quadro di una capra, evocativa dei celebri insulti di Sgarbi, su una parete
rossa che richiama quelle della Pinacoteca Tosio Martinengo di Brescia. Sotto la
descrizione: «Facciamo loghi di insolente bruttezza. Deformiamo lettere e numeri senza
rendercene conto».

Lironia di akomi non si ferma e il sito - con immagini generate da uno strumento di
intelligenza artificiale - si profonde in spiegazioni dei servizi offerti. «Scopri il nostro
metodo! Vi insegniamo a progettare marchi brutti e deformi che vincono premi»,
recita la stoccata che vuole ricordare ai detrattori la recente vittoria del logo per la
Capitale alla competizione internazionale Worldwide Logo Design Award, ricordata
anche nelle note diffuse ieri dai Comuni di Brescia e Bergamo. Seguono immagini di una
capra dentro una vasca, di uno sfondo di un cellulare con una capra e di una capra sul
water. Last but not least, per scrivere una mail bisogna cliccare su un pulsante con la
scritta «Beeeeh!».

11 progetto & gia stato lanciato sui social di akomi. In una mail inviata alla redazione del
Giornale di Brescia il presidente di akomi Giordano Apostoli spiega: «Non vogliamo
alimentare sterili critiche, a cui per altro il Sottosegretario Sgarbi non & nuovo - visto
che defini gia "ripugnante” il logo di Pistoia Capitale della Cultura 2017. Lavorando
nell'ambito della comunicazione, abbiamo colto questa occasione per mettere alla prova
la nostra creativita e abbiamo realizzato un "instant web site” per rispondere attraverso
l'ironia alle provocazioni». Che dire. Il logo potra anche non piacere, ma una risposta cosi
guadagna innegabilmente in stile.
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Sgarbi, il logo «d’insolente bruttezza» e
la risposta di Akomi: «Scopri il nostro
metodo»

di Redazione web

Dopo il giudizio impietoso del sottosegretario alla Cultura rivolto al logo di
Bergamo-Brescia Capitale italiana della cultura, l'agenzia che I'ha ideato
risponde in modo ironico con un sito ad hoc. Protagonista: una capra
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Una capra sul wc: lironico riferimento a Vittorio Sgarbi & apparso sul sito di Akdmi
che ha lanciato un sito ad hoc per rispondere al giudizio del sottosegretario alla
Cultura sul logo di Bergamo-Brescia Capitale della cultura

«Una lettera & una lettera, un numero & un NUMero... € una capra &
sempre una capra!».Su quest'affermazione il sottosegretario alla Cultura,
Vittorio Sgarbi, probabilmente non avrebbe nulla da dire.Ma su logo di
Bergamo-Brescia Capitale della Cultura non si & certo risparmiato
definendolo «d'insolente bruttezza».Sfida raccolta: Akomi, I'agenzia che
quel logo I'ha creato, vincendo anche la competizione internazionale
Worldwide Logo Design Award, ha reso pan per focaccia nel modo che le é
certamente piu consono: sfoderando creativita e una buona dose di ironia.

Come? Lanciando un sito internet a tema «caprino», ma solo per
qualche giorno.Effetto garantito tra foto, slogan e un manuale «ricco di
spunti creativi per tutti gli appassionati di loghi».Un metodo (ovviamente
inventato) per «progettare marchi brutti e deformi che vincono premi».

La homepage del sito di Akdmi ripensato a tema per rispondere, ironicamente, alle
critiche di Sgarbi al logo creato dall'agenzia per la Capitale della Cultura

Utilizzando I'intelligenza artificiale i creativi hanno rielaborato gli script
relativi alle ricerche su Vittorio Sgarbi e li hanno trasformati in «Opere
d’Arte» dove la protagonista & sempre una capra. «Abbiamo scelto la
strada dell’'ironia per rispondere a Vittorio Sgarbi - ha commentato il
presidente di Akomi, Giordano Apostoli -. In un certo senso abbiamo fatto
in modo che fosse |'arte a replicare al critico d’arte». Un modo leggero e
provocatorio di stemperare la tensione.



Giornale di Brescia

I1logo della Capitale
le critiche di Sgarbi
e I'ironica risposta

m Sono una grande estimatrice di Vit-
torio Sgarbi che ho seguito in alcuni
suoiincontri eritengo un critico ecce-
zionale. Mi sono molto dispiaciuta
perle sue esternazioni sullogo di Bre-
scia Capitale della Cultura che io tro-
vo bellissimo. E lineare, moderno e
semplice perchéilsignificato possa es-
sere compreso da tutti. 113 attorciglia-
to ad asola hala valenza dell’anno so-
lare, dellaB di Brescia e Bergamo e del-
lavoglia diun grande abbraccio! Com-
plimenti a chi'haideato! //

Marisa

‘ Nonsidispiacciatroppo,
signora Marisa. Non
l'hanno fatto neppure lo-
1o, i creativi di Akomi,

l'agenzia che ha realizzato il logo di
Bergamo-Brescia Capitale Italiana
della Cultura. Anzi, da professionisti
dellacomunicazione qualisono, han-
no saputo cogliere l'occasione delle
pungenti critiche del sottosegretario
Vittorio Sgarbi (che peraltro ebbe mo-
do di definire addirittura «ripugnan-
te» anche il logo di Pistoia Capitale
dellaCultura2017) perrilanciareil lo-
ro marchio. Ci sono «rimasti da ca-
pra», ma hanno reagito: se ha l'occa-
sione, vada a visitare il loro «instant
web site» www.akomi.it e potra ap-
prezzare larispostaironica - e belante
- a critiche e provocazioni, nell'attesa
di committenti di «insolente bruttez-
za». (n.v.)

Il Giorno

Logo Capitale della cultura
Botta e risposta con Sgarbi

Il sottosegretario
I'aveva bocciato:
«E inguardabile»

BRESCIA

L'ironia contro le polemiche sul
logo di Capitale della Cultura. A
sollevare un polverone era stato
martedi sera il Sottosegretario
alla Cultura Vittorio Sgarbi che,
bocciando senza mezzi termini
di logo Bergamo-Brescia 2023,
lo aveva definito «d'insolente
bruttezza» e aveva bocciato co-
me «inguadabile» la «B’ defor-
me, che vale per 3».

Non un primato, visto che gia
nel 2017 lo stesso Sgarbi aveva
definito «ripugnante» anche il
logo di Pistoia Capitale della Cul-
tura, ma I'affondo ha innescato
le reazioni di due Comuni, che
hanno difeso la scelta (criticata
da Sgarbi come violenza alla
grammatica) di declinare in ‘Ca-
pitale’ le due citta, come deci-
sione inedita e mai sperimenta-
ta prima, scaturita dalla «doloro-
sa sorellanza» durante la pande-

mia. E che dicono i creatori del
logo (che é stato selezionato fra
50 proposte presentate da 32
agenzie e professionisti di tutta
Italia da un’apposita commissio-
ne di valutazione)? «Ci siamo ri-
masti di capra», ironizza I'agen-
zia Akomi, in un instant web-site
creato ieri ad hoc. Il sito gioca
sulle parole usate da Sgarbi
(«Facciamo loghi di insolente
bruttezza. Deformiamo lettere e

numeri senza rendercene con-
to», dichiarano) e raccoglie im-
magini elaborate con lintelli-
genza artificiale «per evitare di
fare immagini povere, banali e
poco rappresentative, abbiamo
chiesto aiuto all'intelligenza arti-
ficiale».




Giornale di Brescia

Il logo non piace a Sgarbi
Akomi risponde sul web

La polemica

m Per Vittorio Sgarbi il logo di
Bergamo Brescia Capitale del-
la cultura e «d’insolente brut-
tezza».L’agenzia di comunica-
zione Akomi, creatrice del
marchio, risponde... creativa-
mente, pubblicando online
suunsito ad hoc (www.akomi.
it) una serie di variazioni sul
tema «capra» tanto caro al sot-
tosegretario alla Cultura, e ri-
cordando che il ricciolo rosso

simbolo della Capitale e stato
selezionato tra oltre 50 propo-
ste presentate da 32 studi (ol-
tre ad aver ricevuto il World-
wide Logo Design Award).
L’agenzia ricorda che
«'idea progettuale si fonda
sull'identificazione di un ele-
mento semplice e lineare, la
cui versatilita consente di far-
gli assumere di volta in volta
differenti significati». Non so-
lola B di Bergamo e Brescia e
i13 di 2023, ma pure molla, a-
lambicco, filamento dilampa-
dina. Insomma, creativita. //

BresciaOggi

E Akomi si «vendica»
con una capra sul we

Sgarbi ha attaccatoil logo
della capitale della culturaei
diretti interessati, gli autori del
simbolo, Akomi, hanno
risposto con ironia al
sottosegretario alla cultura.
Hanno ridisegnato il proprio
sito internet e per qualche
giorno si potra ammirare
[irriverente versione

sgarbiana di Akomi.

Infatti, utilizzando
lintelligenza artificiale, hanno
rielaborato gli script relativi
allericerche su Vittorio Sgarbi
e lihanno trasformati in
«Opere d'Arte», «<Abbiamo
scelto la strada dell'ironia per
rispondere a Vittorio Sgarbi -
ha commentato il presidente
di Akomi, Giordano Apostoli-.
In un certo senso abbiamo
fatto in modo che fosse l'arte
areplicare al critico d'arte».
Un modoleggero e

La «versione» di Sgarbi

provocatorio di stemperare la
tensione. Nel frattempo e
arrivato anche il commento
del ministro alla cultura,
Gennaro Sangiuliano che
dalle colonne di Bresciaoggi
ha dichiarato: «Sono molto
felice che Bergamo e Brescia
siano Capitale Italiana della
Cultura 2023. E un momento
dirinascita assolutamente
positivo e auguro ai loro
cittadini e alle loro istituzioni
un fantastico anno». L.Gof.
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Akomi risponde a Sgarbi: «Siamo rimasti di capra, facciamo
loghi di insolente bruttezza»

di Redazione online

L'agenzia creativa Akomi, ideatrice del logo di Brescia Bergamo Capitale della
cultura 2023, ha deciso di replicare al sottosegretario Vittorio Sgarbi

Una buona dose di ironia per rispondere alle affermazioni del

sottosegretario Vittorio Sgarbi. L'agenzia creativa Akomi, ideatrice del logo

di Brescia Bergamo Capitale della cultura 2023, ha deciso di replicare alle
critiche di Vittorio Sgarbi che aveva definito il logo «d’insolente bruttezza».
«Slamo rimasti di capra — hanno scritto sul nuovo portale Akomi —. Le
frasi che abbiamo letto ci hanno ispirato, ma per evitare di fare immagini
povere, banali e poco rappresentative, abbiamo chiesto aiuto all'intelligenza
artificiale». «Facciamo loghi di insolente bruttezza Deformiamo lettere e
numeri senza rendercene conto», hanno concluso sul portale inondato di
capre.
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dal 1999 il primo quotidiano online di BErescia e Provincia
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Akomi a Sgarbi: «Siamo rimasti di capra,
facciamo loghi di insolente bruttezza»

L'agenzia creativa che ha ideato il logo delle Capitali della cultura replica in
modo ironico al sottosegretario alla Cultura che aveva stigmatizzato
I'immagine, prendendo spunto dal suo celebre insulto "Capra, capra, capra!”.
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Brescia. Che ci sia della creativita e una buona dose di ironia nella replica
di Akomi, l'agenzia ideatrice del logo di Brescia Bergamo Capitale della
cultura 2023, definito dal sottosegretario alla Cultura Vittorio Sgarbi di
«insolente bruttezza» € indubbio.

Lagenzia creativa, infatti, ha replicato, a modo suo, alle critiche per
I'immagine che rappresenta le due capitali della Cultura per il 2023,
Brescia e Bergamo, realizzando una pagina Instagram in cui compaiono
quadri raffiguranti capre in versione antropomorfa (un richiamo al celebre
insulto proferito dal critico d'arte: “Capra, capra capra!”), accompagnato
dalla spiegazione: «Siamo rimasti di capra. Le frasi che abbiamo letto ci
hanno ispirato, ma per evitare di fare immagini povere, banali e poco
rappresentative, abbiamo chiesto aiuto all'intelligenza artificiale». E
ancora: «Facciamo loghi di insolente bruttezza, deformiamo lettere e
numeri senza rendercene contos, con riferimento al premio che Akomi ha
ottenuto proprio per il logo criticato dal sottosegretario, alla competizione
internazionale Worldwide Logo Design Award.

Una risposta ironica e creativa che, forse, potrebbe essere apprezzata
anche dallo stesso Sgarbi.









